Allgemeine Geschiftsbedingungen fiir Anzeigen- und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften

1. "Anzeigenauftrag" im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der Vertrag uber die Verdffentlichung
einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungstreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der Ver-
breitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Verdéffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines
Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdaumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der
ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veréffentlicht wird.

3. Bei Abschlissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch ber die im
Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber unbeschadet et-
waiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden
Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterfillung auf hdherer Gewalt im Risikobereich des
Verlages beruht.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter umge-
rechnet.

6. Auftrage fir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaflen ausschlieBlich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben
oder an bestimmten Platzen der Druckschrift verdffentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem
Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubri-
zierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdricklichen Vereinbarung bedarf.

7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen.
Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem
Wort "Anzeige" deutlich kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behélt sich vor, Anzeigenauftrage - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - und Beilagenauftrage
wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundséatzen des
Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behordliche Bestimmungen verstoflt oder deren Verdffentlichung fir
den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fir Auftrage, die bei Geschéaftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben
werden. Beilagenauftrage sind fuir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen,
die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder
Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziglich mitge-
teilt.

9. Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber
verantwortlich. Fir erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der
Verlag gewabhrleistet die fir den belegten Titel tibliche Druckqualitat im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen
Mdoglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichen, unrichtigen oder bei unvollstandigem Abdruck der Anzeige An-
spruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmalf, in dem der Zweck der Anzeige
beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfiir gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut
nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgdngigmachung des Auftrages.
Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden beim Vertragsabschluf? und unerlaubter Handlung
sind - auch bei telefonischer Auftragserteilung - ausgeschlossen. Schadensersatzanspriiche aus Unmdglichkeit der Leistung und
Verzug sind beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens. Dies gilt nicht fiir Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit des
Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines Erflillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages fir Schaden wegen des
Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberihrt. Dariiber hinaus ist im kaufmannischen Geschaftsverkehr die Haftung des
Verlages fiir grobe Fahrlassigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines Erflillungsgehilfen dem Umfang nach
auf den voraussehbaren Schaden beschrankt - Reklamationen miissen - auf3er bei nicht offensichtlichen Mangeln - innerhalb von
vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

11. Probeabziige werden nur auf ausdrticklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der
zuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag berlicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des
Probeabzugs gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen GrolRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige Ubliche, tatsachliche Abdruckhéhe der
Berechnung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, moglichst aber vierzehn Tage nach Veréffentli-
chung der Anzeige ibersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung auf-
laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige
Nachlasse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsver-
zug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurlickstellen und fir die restlichen Anzeigen Vorauszah-
lung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wah-
rend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes
Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhangig zu ma-
chen.

15. Belegversand siehe "Zusatzliche Geschaftsbedingungen”, Ziffer d.

16. Kosten fur die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie fir vom Auftraggeber gewlinschte oder zu vertretende erhebliche
Anderung urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss liber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet
werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf ande-
re Weise genannte durchschnittliche Auflage oder - wenn eine Auflage nicht genannt ist - die durchschnittlich verkaufte (bei Fach-
zeitschriften gegebenfalls die durchschnittlich - tatsachlich verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten
wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie bei einer Auflage bis zu 50.000
Exemplaren 20 v.H., bei einer Auflage bis zu 100.000 Exemplaren 15 v.H., bei einer Auflage bis zu 500.000 Exemplaren 10 v.H.,



bei einer Auflage tiber 500.000 Exemplaren 5 v.H., betragt. Darliber hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche aus-
geschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser
vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurticktreten konnte.

18. Bei Chiffreanzeigen wendet der Verlag fir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines
ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Chiffreanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weiterge-
leitet. Die Eingange auf Chiffreanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind,
werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zurlick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Dem Verlag kann einzelver-
traglich als Vertreter das Recht eingeraumt werden, die eingehenden Angebote anstelle und im erklarten Interesse des Auftragge-
bers zu 6ffnen. Briefe, die das zuldssige Format DIN A4 (berschreiten, sowie Waren, Blicher-, Katalogsendungen und Packchen
sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht entgegengenommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann
jedoch ausnahmsweise flr den Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die dabei entstehenden Gebiihren/Kosten (iber-
nimmt.

19. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurtickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung
endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

20. Erfullungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschéaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des 6ffentlichen Rechts oder
bei 6ffentlich-rechtlichen Sondervermdgen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages
nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nichtkaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist
der Wohnsitz oder der gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nichtkaufleuten im Zeitpunkt der Klageerhebung unbe-
kannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsabschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich
des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

Zusitzliche Geschaftsbedingungen des Verlages

a) Mit der Erteilung eines Anzeigenauftrages erkennt der Auftraggeber die Allgemeinen und die Zusatzlichen Geschaftsbe-
dingungen sowie die Preisliste des Verlages an. Bei privaten Anzeigenauftragen gilt dies, wenn der Auftraggeber nach Hinweis auf
die Anwendung der Geschaftsbedingungen den Auftrag ohne Widerspruch erteilt. Die Zusatzlichen Geschaftsbedingungen gehen
den Allgemeinen Geschaftsbedingungen vor.

b) Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der fir die Insertion zur Verfligung
gestellten Text- und Bildunterlagen. Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Prifung der Anzeigentexte die geschéaftsiibliche
Sorgfalt an, haftet jedoch nicht, wenn er von den Auftraggebern irregefiihrt oder getauscht wird. Der Verlag ist nicht verpflichtet,
Auftrage und Anzeigen daraufhin zu priifen, ob durch sie Rechte Dritter beeintrachtigt werden. Ist der Kunde wegen der Wettbe-
werbswidrigkeit einer Anzeige abgemahnt oder ist ihm die Verbreitung dieser Anzeige gerichtlich untersagt worden, so ist hiervon
die Anzeigenleitung schriftlich zu benachrichtigen. Sein Wunsch, die entsprechende Anzeige nicht zu veréffentlichen, kann vom
Verlag nur berlicksichtigt werden, wenn sein Schreiben einen Tag vor Anzeigenschluf? fiir die betreffende Anzeige bei der
Anzeigenleitung eingeht. Dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag von Ansprichen Dritter freizustellen, die diesen aus der Ausfiih-
rung des Auftrages, auch wenn er sistiert sein sollte, gegen den Verlag erwachsen. Erscheinen sistierte Anzeigen, so stehen auch
dem Auftraggeber daraus keinerlei Anspriiche gegen den Verlag zu. Durch Erteilung eines Anzeigenauftrages verpflichtet sich der
Inserent, die Kosten der Veroffentlichung einer Gegendarstellung, die sich auf tatsachliche Behauptungen der veréffentlichten
Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar nach MafRgabe des jeweils giiltigen Anzeigentarifs.

c) Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unrichtigem oder unvollstandigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungs-
minderung oder Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmalf3, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Nicht sofort erkenn-
bare Mangel der Druckunterlagen begriinden fiir den Auftraggeber keinen Anspruch auf Zahlungsminderung oder Ersatz. Wenn
bei Wiederholungsanzeigen der gleiche Fehler unterlauft, ohne dass dieser nach dem ersten Auftreten durch den Auftraggeber so-
fort reklamiert wurde, erkennt der Verlag einen Ausgleichsanspruch nur fir eine Anzeige an. Erscheint eine vereinbarte Ersatz-
anzeige nicht in angemessener Frist oder erneut nicht einwandfrei, kann der Auftraggeber von dem Vertrag zurlcktreten. Bei fern-
miindlich aufgegebenen Anzeigen, Termin- und Ausgabenanderungen, Textkorrekturen und Abbestellungen Gbernimmt der Verlag
fir Ubermittlungsfehler und fehlerhafte Aufzeichnungen keine Haftung. Die Zusicherung bestimmter Eigenschaften ist nur wirksam,
wenn sie schriftlich durch die Anzeigenleitung erfolgt.

d) Anzeigenbelege werden nur auf Anforderung - entsprechend einheitlicher Richtlinien des Verlages - geliefert. Soweit moglich
werden FlieRsatzanzeigen und gestaltete Schwarz-Wei3-Anzeigen (bis zu einer Grof3e von 3 Spalten / 240 mm) als Beleg direkt
auf der Rechnung abgedruckt. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so wird auf Wunsch statt dessen eine rechtsverbindli-
che Aufnahmebescheinigung des Verlages Uber die Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige ausgestellt.

e) Neue Anzeigenpreise treten mit dem aus der Preisliste ersichtlichen Zeitpunkt in Kraft. Dies gilt auch fir laufende Rahmenver-
trage (Abschliisse) und Anzeigenauftrage. Fir Einzelauftrage, die vor Bekanntgabe der neuen Preisliste erteilt wurden, gilt der alte
Preis, sofern die Anzeige oder Beilage innerhalb von drei Monaten erscheinen sollte.

f) Der Verlag behalt sich vor, fiir Anzeigen in Sonderverdéffentlichungen und Verlagsbeilagen je nach Art und Erscheinungsweise
sowie bei Abnahme von 200.000 mm und mehr, Sonderkonditionen zu vereinbaren.

g) Bei der Belegung von Kreis- bzw. Teilausgaben oder sonstigen Verlagsdruckschriften mit eigenen Preisen ist ein gesonderter
Abschluss fur die betreffende Ausgabe oder Kombination zu tatigen.

h) Die gewerbliche Verwertung von Zuschriften auf Anzeigen durch Dritte ist nicht gestattet.

i) Die Werbungsmittler sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertrdgen und Abrechnungen mit den Werbungstreibenden an
die Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewahrte Mittlungsvergutung darf an die Auftraggeber weder ganz noch teil-
weise weitergegeben werden. Fur die Zahlung der Mittlungsvergiitung ist Voraussetzung, dass die Werbungsmittler auch die ge-
samte Auftragsabwicklung selbst Gbernehmen, d.h. die Auftrage dem Verlag unmittelbar erteilen und Texte bzw. Druckunterlagen
direkt anliefern.

k) Anzeigen- und Beilagenauftrage lokaler Inserenten aus dem Verbreitungsgebiet werden zu Ortspreisen berechnet. Bei Auftrags-
erteilung iber Werbungsmittler erfolgt die Annahme und Berechnung zu den jeweiligen Grundpreisen.

1) Die Pflicht zur Aufbewahrung von Druckunterlagen endet drei Monate nach Erscheinen der jeweiligen Anzeige, sofern nicht aus-
driicklich eine andere Vereinbarung getroffen worden ist.

m) Plazierungsvorgaben sind nicht verbindlich.



